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Poréwnanie pozycjonowania i kampanii linkéw sponsorowanych.

1. Miejsce strony w wyszukiwarce

Dzieki skutecznemu pozycjonowaniu strona internetowa znajduje sie wysoko w organicznych wynikach
wyszukiwania, po lewej stronie wyszukiwarki.

Linki sponsorowane umozliwiajg umiejscowienie witryny internetowej z prawej strony wyszukiwarki, w kolumnie z
podpisem ,linki sponsorowane”. Niektére strony o wysokim wyniku jakosciowym i cenie za klikniecie, moga
wyswietlac sie z lewej, strony z dopiskiem ,linki sponsorowane”.
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2. Czas oczekiwania na efekty

W przypadku pozycjonowania, w zaleznosci od konkurencji na dang fraze i konstrukcji pozycjonowanego
serwisu, moze to trwac kilka tygodni, miesiecy, a nawet kilka lat. Inaczej sytuacja sie ma w przypadku kampanii
linkbw sponsorowanych - tu jej wyniki sa niemalze natychmiastowe (przygotowanie i uruchomienie prostej
kampanii trwa czasami zaledwie kilkanascie minut).

3. Mozliwosci zmiany promowanych fraz w trakcie trwania kampanii

Jako ze proces pozycjonowania organicznego jest dtugotrwaty, firmy SEO niechetnie zmieniajg frazy w trakcie
kampanii. Wymaga to dodatkowo duzego naktadu pracy oraz zalezy w duzej mierze od formy ptatnosci (ptatnosé
Z goOry czy tez za efekty). Natomiast w przypadku kampanii linkbw sponsorowanych frazy mozna zmienia¢ w
dowolnym momencie.

4. Liczba pozycjonowanych fraz

Jesli chodzi o pozycjonowanie, to liczba fraz jest teoretycznie nieograniczona, jednak w praktyce czesto zalezy
to od mozliwosci firmy pozycjonujacej. Wiaze sie to réwniez z dodatkowymi kosztami. W przypadku kampanii
linkbw sponsorowanych, liczba fraz jest ograniczona w zasadzie tylko poprzez wtasna kreatywnosé.

5. Konieczno$¢ optymalizacji strony

Pozycjonowanie wymaga zazwyczaj optymalizacji pozycjonowanej strony. Czasem sg to drobne ,kosmetyczne”
poprawki (poprawienie metatagow, prace SEO copywriting), jednakze w przypadku trudniejszych fraz, konieczna
bywa rowniez przebudowa linkowania wewnetrznego, lub wrecz catej strony. Takich probleméw nie ma w
przypadku kampanii linkéw sponsorowanych — tu konstrukcja strony nie ma wiekszego znaczenia, jesli chodzi o
prowadzenie kampanii. Jednakze istotne jest, aby internauci trafiali na warto$ciowe podstrony zwigzane z trescig
reklamy.

6. Jak dtugo utrzymuija sie wysokie pozycje w wyszukiwarce?



To co przekonuje do pozycjonowania, to fakt, iz korzysci z niego mamy przez dlugi, a czasami nawet bardzo
dhugi okres po zakonczeniu wtasciwego procesu pozycjonowania. Dzieki pozyskanym linkom, strona utrzymuje
sie na docelowych pozycjach przez dlugi czas, a w przypadku prostych fraz - nawet bez konca. W przypadku
linkbw sponsorowanych sprawa wyglada inaczej. Efekty uzyskujemy, dopoki ptacimy za klikniecia. Kiedy tylko
zakonczymy kampanie, reklama przestaje sie wyswietlaé.

7. Zakres efektoéw pozycjonowania

Efekty dobrego pozycjonowania w wyszukiwarce Google, przektadajg sie na poprawe pozycji w innych
wyszukiwarkach. Otrzymujemy tak zwane dwa, trzy lub cztery w jednym. W przypadku kampanii linkdw
sponsorowanych, efekty widoczne sg jedynie w miejscach, za ktre zaptacilismy.

8. Postrzeganie przez internautéw linkéw organicznych i ptatnych

Internauci duzo lepiej postrzegaja linki organiczne, traktujgc je jako naturalne. Latwos$¢ uzyskiwania efektow w
kampaniach linkéw sponsorowanych powoduje, iz internauci traktuja te wyniki, jako mniej godne zaufania od
organicznych.

9. Prezentacja strony w wyszukiwarce

Opis i prezentacja wizualna strony pozycjonowanej w wyszukiwarce poprzez pozycjonowanie, jest ogélna i
dotyczy catej strony, inaczej niz w przypadku kampanii linkéw sponsorowanych, gdzie dla kazdego zapytania
(stowa kluczowego) mozemy przygotowac inny, unikalny opis.

10. Ztozonos¢ prowadzenia pozycjonowania a kampania linkéw sponsorowanych

Kampania SEO moze by¢ w przypadku wiekszosci fraz przeprowadzona jedynie przez specjalistow. Jest
procesem bardzo ztozonym i dlugotrwalym, na efekty ktérego wplyw ma bardzo wiele czynnikdw. Natomiast
wyniki kampanii linkbw sponsorowanych, w duzym uproszczeniu, zalezg tak naprawde jedynie od dwéch
podstawowych czynnikéw - atrakcyjnosci oferty oraz przeznaczonego budzetu reklamowego.
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