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Dobdr stéw kluczowych

Jakie pytania nalezy sobie zadac i na co zwrdci¢ uwage przy doborze stéw kluczowych :

« Czy nasza firma dziala globalnie czy lokalnie? Jesli prowadzimy drukarnie i dziatamy tylko np. na terytorium
Wroctawia, pozycjonowanie sie na hasto "drukarnia" nie jest do konca wskazane. Oczywiscie, moze
przynies¢ efekty, ale bedg one duzo lepsze (i co najwazniejsze - tansze) dla frazy np. "drukarnia Wroctaw".

» Unikajmy stosowania fraz zbyt ogélnych. Przyktadem moze by¢ np. fraza "hotele". Kosztowac¢ bedzie ona z
pewnoscig duzo (ze wzgledu na konkurencyjnos¢), zapewni by¢ moze sporo wejs¢ na strone, ale duzo
korzystniejsza bedzie np. fraza "hotele Warszawa", czy "hotele Krakéw". Nalezy wczué sie w osobe
szukajaca noclegu - zapewne wpisze ona miasto, w ktérym poszukuje hotelu - dlatego sprzedaz (konwersja)
bedzie tu na pewno wyzsza niz dla samego "hotele".

Ogolnie uznaje sie, ze frazy doktadniejsze, np. dwuwyrazowe, majg wyzszg skutecznos¢ niz te pojedyncze.

« Gdy konkurencja na popularne frazy jest zbyt duza, a budzet reklamowy ograniczony, mozna
skoncentrowa¢ sie na frazach niszowych - tanich i skutecznych. Nie generujg one by¢ moze zbyt duzej
liczby wizyt, ale ich skuteczno$¢ bywa bardzo wysoka - nasi specjalisci pomoga Panstwu znalez¢ takie
frazy.

Na co jeszcze nalezy uwazac :

« W przypadku konkurencyjnych fraz, podobne na pierwszy rzut oka (do siebie) zapytania, moga dac inne
wyniki, np. zapytanie "sklep internetowy" da inne wyniki, niz zapytanie "internetowy sklep".

* Nie wszystkie wyszukiwarki radzg sobie poprawnie (cho¢ szybko sie to zmienia na lepsze) z polskimi
literami: np. zapytanie "ksiegarnia internetowa" pokaze nieznacznie inne rezultaty niz "ksiegarnia
internetowa".

« Uwazajmy na stowa ktore majg kilka znaczen, np. gdy nasza firma sprzedaje lub produkuje zamki do drzwi,
nie wybierajmy hasta "zamek" - jest ono bardzo ogolne, jak i ma kilka znaczen (np. "zamek do drzwi",
"zamek krélewski", "zamek btyskawiczny")

Jak z szerokiego zbioru fraz zwigzanych z dang branzg wybrac¢ te najskuteczniejsze:

» Nalezy zastanowic sie, ktore frazy sg najwazniejsze, biorgc pod uwage pozycje firmy na rynku, konkurencje,
plany rozwoju, jakos¢ oferty i marze.

« W otrzymanej od nas ofercie na pozycjonowanie dla kazdej z fraz bedzie podana Srednia liczba wyszukan.
Dla utatwienia wyboru fraz, podajemy Panstwu przypuszczalny CPM dla wyszukiwarki Google.
Wspétczynnik ten okresSla w przyblizeniu koszt 1000 wysSwietlen Panstwa strony internetowej w
wyszukiwarce przy danej frazie. Jak jest on wyliczany?

Miesieczny koszt wypozycjonowania na pozycje 1-10 dzielimy przez Srednig miesieczna liczbe wyszukan i
mnozymy przez 1000, na przyktad:

fraza: ,hotele Bialystok”

koszt: 60 zi

Srednia miesieczna liczba wyszukan: 1600

CPM=60/1600*1000=37,5

Jezeli z uwagi na ograniczenia budzetowe nie mozecie Panstwo pozycjonowac¢ wszystkich fraz, najlepiej
odrzucic te o najwyzszym wspotczynniku CPM.
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